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veltrhy a vystavy 2004

Nitrianske veltrhy su
katalyzatorom rozvoja odvetvi

Veltrhy su jednym z najefektivnejsich
ndstrojov na vytvorenie, udrZiavanie a roz-
vijanie vztahov so zdkaznikmi. Aj v digital-
nom veku umoznuju, aby sa nakupca i pre-
dajca fyzicky stretli a podporovali vlastné
obchodné vztahy. Ak st svojim profilom dob-
re zacielené, predstavuju vysokoefektivnu
obchodni i marketingovi platformu. St za-
roven vel'mi flexibilné, pretoze poskytuji
moznost prezentovat nové produkty, imidz
znacky ¢i ndjst nového obchodného zi-
stupcu, ale aj mnozstvo dalsich cielov. Nav-
Stevnikom davaja prilezitost okrem pria-
meho obchodného kontaktu vidiet, ¢o je na
trhu nové, zhodnotit dodavatelov i produk-
ty, riesit Specifické problémy, ndjst nové trhy
¢i diskutovat o obchodnych potrebich pria-
mo v prirodzenom prostredi trhu. Ich kva-
lita zavisi od individudlneho pristupu orga-
nizatora, ktory musi byt pre zacastnené stra-
ny aj pomocnikom v orientacii v ur¢itom od-
vetvi.

Jednou z vystavnickych organizicii, ktorej
sa uspesne dari kazdorocne rozvijat vlastna
stratégiu rozvoja, je i nasa organizacia Ag-
rokomplex - Vystavnictvo Nitra. Ked’Ze toh-
toro¢na vystavnicka sezona je uz takmer za
nami, mozeme spokojne konstatovat, Ze bo-
la vel'mi Uspesna.

Na veltrhu Nabytok a byvanie, ktory sa ko-
nal zac¢iatkom marca, bol narast poctu vy-
stavovatelov a vystavnych ploch o viac ako
20 %. 466 vystavovatelov a 98 000 nav-
Stevnikov tu naslo vhodné miesto na oboj-
stranne uzito¢nu komunikaciu. Je to dob-
ry signdl, Ze toto odvetvie si zasluhuje
vyznamnu pozornost v rimci nirodného
hospodarstva a nase podujatie je vyznam-
nym ndstrojom podpory predaja i budova-
nia kvalitnych obchodnych vztahov. Gas-
tra a Alimenta boli zamerané na gastrono-
miu, potravinarstvo, obchod i verejné stra-
vovanie.

Zname svojim povabom sa vak v Nitre sta-
li i mensie jarn€ podujatia ako napriklad En-
viro s ekologickou tematikou ¢i zahradkar-
ska vystava Gardenia, ktorej neodmyslitel-
nou sucastou je nadhernd vystava bonsajov
Bonsaj Slovakia za Gicasti poprednych sve-
tovych odbornikov na bonsaje z Ceskej re-
publiky, Madarska, Polska, Brazilie, Juhoaf-
rickej republiky. Predajna vystava vyrobkov
strednych $k6l pod nazvom Mlady tvorca po-
ukazala na obrovsky potencial tvorivosti i
kvalitu zruc¢nosti nastupujlicej generdcie.
Dalsie spolocensky i [udsky velmi zaujima-
vé podujatia v rovhakom termine ako Gar-
denia boli Humanotech - vystava pomocok
pre rehabiliticiu, protetiku a zdravie a Me-
difa - vystava zdravotnickej techniky a far-
macie. Na tomto podujati sa predstavili roz-
ne pomocky pre zdravotne a telesne po-
stihnutych, zdvihacie zariadenia, vytahy a
ich uprava, potreby pre osobnu starostlivo-
st, schodolezy, invalidné voziky, pomocky
pre hluchonemych ludi a sluchovo postih-
nutych a nevidiacich.

Medzindrodny strojirsky veltrh slavil 10.
vyrocie. A to velmi dostojne, pretoze bol
sprevidzany i narastom poctu zaujemcov.
815 vystavovatelov tu naslo kvalitné infor-
macné prostredie na komunikaciu s 28-tisic
odbornych navstevnikov z tohto vysokoso-
fistikovaného odvetvia narodného hospo-
darstva. Veltrh poukazal na skutoc¢nost, ze
mame hodnotny potencidl konkurencie-
schopnych a kvalitnych strojarskych firiem.

Osobitny vztah mame prave k Agrokom-
plexu, s ktorym nas spdja meno i minulost.
Tento rok oslavil krasne 30. vyrocie. Je len
velmi tazké uverit, Ze na prvom ro¢niku di-
dakticko-nducnej vystavy Agrokomplex sa
zucastnilo 53 vystavovatelov a dnes ich je
viac ako desatnasobok. Na tomto podujati
kazdoro¢ne komunikuje viac ako 700 vy-
stavujucich firiem s priblizne 100 000 zau-
jemcami o vSetkom, ¢o suvisi s polnohos-
podarskym a potravinarskym odvetvim.

Za 30 rokov sa nim podarilo vybudovat
skutoc¢ne kvalitné vystavisko, ktoré je za-
kladom na coraz lepsie vystavné podujatia.
Okrem tradi¢nej komercnej funkcie plni aj
kultirne a nducné poslanie. V Slovenskom
polnohospodirskom miizeu v prirode, kto-
ré je sucastou nasej organizacie, obnovuje-
me expozicie a pripravujeme nové expo-
naty, ¢im sa snazime prispievat k tvorbe na-
rodného povedomia poukazovanim na his-
toriu. Malym a strednym Zivnostnikom sa
usilujeme pomoct predovsetkym poduja-
tiami Coopexpo a Medzindarodné zivnos-
tenské trhy v rovnakom termine ako Agro-
komplex.

DalSim vyznamnym podujatim bol Auto-
salon Nitra, kde sa predstavil uz tradi¢ne v
celej svojej krase automobilovy priemysel.

Najnovsie a najkvalitnejsie produkty sveta
styroch kolies malo moznost obdivovat viac
ako 165 000 navstevnikov. V oktobri 2004
bude toto podujatie v kalendari O.L.C.A. a
opit sa uspesne zaradi medzi najkvalitnejsie
svetové podujatia.

Kvalitou nezaostdvali v tomto roku ani vel-
trhy Lignumexpo-Les zamerané na prezen-
taciu lesnictva a technol6gii na spracovanie
dreva. V budicom roku sa konaji v sep-
tembri.

Celkovo mozno uz dnes konstatovat, Ze aj
rok 2003 bol pre nasu organiziciu vel'mi as-
pesny. Kazdorocne sa usilujeme vytvorit ta-
ké ekonomické prostredie, aby sme mohli
budovat nové vystavné haly a skvalitiiovat
infrastruktiru bez cudzich uverov. Kvalita
prace, individualny pristup k zakaznikom
nds posunuli tam, kde v si¢asnom obdobi
sme. Vystavny aredl vytvara vhodné pod-
mienky na dalsi rozvoj, kopirujuci potreby
jednotlivych vystav a odvetvi nirodného hos-

podarstva. V roku 2003 sa dosial zticastnilo
na podujatiach organizacie Agrokomplex -
Vystavnictvo Nitra takmer 3000 vystavova-
telov zo 17 krajin sveta a 450 000 navstev-
nikov zo 42 krajin sveta. UspeSnost vietkych
uvedenych podujati nim dédva nadej, Ze aj v
roku 2004 a aj po vstupe do Eurépskej tinie
sa nasej organizicii bude uspesne darit pl-
nit svoje hlavné poslanie - podporovat ko-
munikaciu firiem a podnikatelov s ich exis-
tujicimi a potencidlnymi zikaznikmi na na-
rodnej a medzinirodnej irovni, rozvijat ob-
chod a medziniarodna ekonomicku spolu-
pracu. Aj v roku 2004 sa budeme zameria-
vat na internacionalizaciu podujati, vyuZi-
vajuc pritom vysoky rastovy potenciil me-
dzinarodného obchodu, investovat do in-
frastruktiry vystavného aredlu, zvysovat kva-
litné sluzby s orienticiou na ich maximalnu
moznu individualiziciu.

Verime, Ze nase podujatia budu aj nadalej
hodnotnym, flexibilnym a nikladovo efek-

tivnym komunika¢nym prostriedkom, kto-
ry md dosah na narodnu i medzinirodna
ekonomiku, pretoze generuju aj prijmy ho-
telov, restauricii, poskytovatelov doprav-
nych sluzieb, vytviraji zamestnanost vo
vystavisku, v hoteloch, restaurdciach a su i
asistentmi pre rozvoj malého a stredné¢ho
podnikania, ktoré predstavuje zikladny pr-
vok kazdej uspesnej ekonomiky. Vyrazne
tiez pomahaja zlepSovaniu imidZzu krajiny
a transferu novych pokrokovych techno-
l6gii. Organizacia dosiahne tak, ako aj v mi-
nulych rokoch, dobré ekonomické vysled-
ky, Co je zakladnou podmienkou na zabez-
pecenie vlastného rozvoja, plni si vetky
dafiové a odvodové povinnosti, a tym po-
maha kazdoroc¢ne uspesne naplnat Staitnu
pokladnicu.

Akad. arch. Ing. Ladislav Svihel

generdlny riaditel
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Slovenska klientela pod-
ujatia na brnianskom vysta-
visku doverne poznd. Niras-
ty navstevnikov i vystavova-
telov zo Slovenska na jed-
notlivych vystavach a veltr-
hoch, ktoré sa evidované za
posledné roky, nie s napo-
kon aZ také prekvapivé. ESte
v ¢asoch byvalej Cesko-Slo-
venskej republiky bolo Brno
vystavnou siefiou hospodar-
stva strednej Eur6py a prave
z tohto obdobia vela sloven-
skych a ¢eskych firiem udrzia-
va medzi sebou culé ob-
chodné styky. Tiez Brno nie
je pre slovenskych vystavo-
vatelov a navstevnikov natol-
ko vzdialené a cudzie, aby si
prezenticiu ¢i navstevu na
veltrhoch z finan¢nych do-
vodov nemohli dovolit. V
sucasnosti Veletrhy Brno, a.
s., niektorymi svojimi podu-
jatiami zastavaji prvenstvo v
celej strednej a vychodnej Eu-

rope a dolezity vyznam maji
aj pre zapadna Eurépu.
Tento rok sa na brnianskom
vystavisku konalo dovedna
37 podujati, na ktorych sa

Lubos Podolsky

prezentovali firmy z takmer
vsetkych oblasti hospodar-
skeho zZivota. Ktoré poduja-
tia st pre slovensku kliente-
lu najldkavejsie, aka maju Ve-

letrhy Brno, a. s., perspekti-
vu po vstupe Ceskej republi-
ky do Eur6pskej unie a ¢o
vsetko moze slovenské za-
stapenie Veletrhy Brno, a. s.,
spolo¢nost ALFAcon, s. t. 0.,
poskytnut slovenskym vysta-
vovatelom a navstevnikom,
sme sa opytali riaditela spo-
lo¢nosti ALFAcon, s. 1. 0., Ing.
Lubosa Podolského.

Mpyslite si, Ze po vstupe
Slovenskej a Ceskej re-
publiky do Europskej vinie
zdujem o brnianske vel-
trhy este vzrastie?

- Urcite ano! Vzhladom na
to, Ze budu odstrinené mno-
hé colné a administrativne
prekazky a jazykova bariéra
tu prakticky nie je ziadna, Br-
no sa pre slovenskych vysta-
vovatelov stane este atraktiv-
nejSie. Jednak preto, ze za-
bezpecenie ucasti pre slo-
vensku firmu na
brnianskych po-
dujatiach bude rov-
nako jednoduché
ako na Slovensku,
a tiez preto, Ze po
vstupe Ceskej re-
publiky do Eurép-
skej tinie vystavis-
ko prilika aj ob-
chodnikov zo zi-
padnej Eur6py.

Spolocnost AL-
FAcon, s. 7. 0., po-
sobi ako vyhrad-
ny zdstupca Ve-
letrhy Brno, a. s.,
na Slovensku tak-
mer rok. Odrdza
sa pésobenie
slovenského za-
stiipenia v ucas-
tiach  sloven-

skych vystavovatelov a nd-
T e e e T
veltrhoch?

- Myslim, Ze 4no. Zazname-
navame narast slovenskych
ucastnikov na jednotlivych
podujatiach, co
vlastne potvrdzu-
je aj predpokla-
dany trend. Na-
priklad na zna-
mom veltrhu in-
formacnych a ko-
munikac¢nych
technologii  IN-
VEX sme oproti
minulému roku
evidovali az 15-
percentny narast
slovenskych navs-
tevnikov a pri-
budli aj firmy do
radov vystavova-
telov. Vysoky na-
rast slovenskych
ucastnikov (asi 25
%) zaznamenava-
me aj na staveb-
nych veltrhoch
SHK a IBF. Naj-
vacsim podujatim z hladiska
slovenskej ucasti bol stro-
jarsky veltrh MSV, na ktorom
vystavovalo takmer 90 slo-
venskych firiem a navstev-
nikov zo Slovenska bolo
osemtisic. Su to podla moj-

ho ndzoru pekné nirasty a
urcite sa v uvedenych ¢islach
odraza i pésobenie nasho za-
stupenia. Skvalitnila sa naj-
mi komunikdcia nielen s pri-
padnymi vystavovatel'mi, ale
aj s odbornou verejnostou a

tiez brnianske veltrhy vstu-
puji vdaka medializacii do
sirsicho povedomia sloven-
skej verejnosti.

Co vsetko poniika zastii-
penie ALFAconm, s. r. 0., slo-

venskym vystavovatelom
a ndavstevnikom?

- Vystavovatelom i nav-
Stevnikom ponikame kom-
pletny informacny servis,
tykajici sa jednotlivych
vystav a veltrhov. Pre od-
borni i laicki verejnost za-
bezpecujeme vstupenky,
velakrat ich ponikame s vy-
raznymi zlavami. Organi-
zujeme tieZ cenovo vyhod-
né zdjazdy pre odbornych
navstevnikov. Vystavova-
telom sprostredkavame in-
formicie o podmienkach
prendjmu vystavnej plochy,
informdcie o moznostiach
vystavby stinku. DokdZeme
zabezpecit uicast nielen pre
individudlnych vystavova-
telov, ale aj oficialne tcasti
a ucast pre vystavovatelov
v spolo¢nych stinkoch.
Spolupracujeme s viacery-
mi externymi partnermi
(napr. so SOPK, Zvizom
strojarskeho priemyslu SR,
Zvazom stavebnych podni-
katelov Slovenska, so Zvi-
zom elektrotechnického
priemyslu...) Tiez zabez-
pecujeme pre Veletrhy Br-
no, a. s., prezentaciu v slo-
venskych médidch a komu-
nikdciu s verejnostou.

(pon)

B Kalendar veletrhi a vystav v roce 2004
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NASTROJ PROEXPORTNEJ POLITIKY

Staré obchodnicke prislovie hovori: Vyklad predava. A najvacsim
vykladom medzinarodného obchodu st veltrhy a vystavy. Preto
je tato forma prezentacie dolezitym, vysokoucinnym nastrojom
Statnej proexportnej politiky a dolezita forma podpory rozvijaju-
cemu sa sektoru malého a stredného podnikania. Nase vyrobné
kapacity su este stale vacésie, ako je absorpéna schopnost nasho
domaceho trhu. Ak teda chceme dosiahnut aktivhu obchodnu bi-
lanciu, musime nase vyrobky umiestnit na zahraniénych trhoch.

Sance treba vyuzit

Ak chci nase vyrob-
ky obstat v konkuren-
cii na zahrani¢nom tr-
hu, musia nechat o se-
be vediet, nemozno sa
spoliehat na to, Ze uz
su na trhu zname. Ako
ukazuju skusenosti z
vystavnickej praxe,
mnohé firmy si tato
nevyhnutnost este ne-
uvedomuju. Vela sa si-

ministerstvo hospodar-
stva na zviditelfiovanie
Slovenska v zahrani¢i
prostriedky nemd a ¢o
ma, nestaci ani na ofi-
cidlnu reprezenticiu ofi-
cidlnej ucasti Statu na
rozhodujicich medzina-
rodnych veltrhoch a vy-
stavach. Aj Madarsko sa
ucinnejsie stard o svoje
zviditelnovanie. Napri-

aby siv tvrdej konkuren-
cii redlne otestovali svoje
schopnosti a moznosti.
Treba kone¢ne zmenit
doterajsiu prax, lebo sa
nedd povedat, Ze by
prilezitosti vystavovat, ¢i
uz doma alebo v zahra-
ni¢i, nebolo. Skoér na-
opak, mnozia sa ako hu-
by po dazdi. Treba pove-
dat, Ze mnohi tato Sancu

ce hovori o zviditelfio-
vani Slovenska vo svete,
no v pripadoch, kde by
to malo priniest naj-
exaktnejsie vysledky, sa
hriesne zanedbava. Citia
to napriklad organizito-
ri rozli¢nych veltrhov a
vystav u nds domaiv za-
hranici. Poukazuja aj na
to, Ze Stitna podpora
nasich vystavovatelov je
menej ako minimalna. Na
porovnanie staci sa po-
zriet do susedného Ces-
ka, kde na tato podporu
davaju viac neZz davala ce-
14 niekdajsia ceskoslo-
venska federacia. Nase

klad potravinarsky vel-
trh Imega v Mnichove,
ktory patri k prioritnym
v tejto komodite, madar-
ska vlada ho zaraduje do
kategorie A, ¢o znamend
Statnu podporu vystavo-
vatelov v plnej vyske.
Ak uz nemame na Stdt-
nu podporu tol’ko omie-
laného zviditelnovania
Slovenska, minimalne by
sme mali vyskusat zdruzit
prostriedky prostrednic-
tvom obchodnej komory.
SOPK mi totiz najlepsie
prepracované kontakty a
moznosti ,vyviest do sve-
ta slovenskych vyrobcov,

vela nestalo. Hanblivi a
neambiciozni sa nepre-

sadia..., zasada, ktora
dnes plati viac ako kedy-
kolvek predtym. Isto,
vzdy nepostaci ani napad,
ani tradicia, ba dokonca
ani prilezitost a peniaze.
Plati vSak, Ze rozhoduje
zodpovednost a tvrdd a
doslednd praca. Na tieto
atributy podnikatelskych
uspechov hodno stile
upozorfiovat. Plac- sko-
ro kazdy ndm len pod-
hadzugje polend pod no-
hy- je neproduktivny, ni¢
nevyrobi ani nepreda...

Vychodné veltrhy on-line

Typicky internet: s pre-
hladdvacmi Yahoo! ale-
bo AltaVista nie je moz-
né ziskat bud vobec
Ziadne, alebo minimdl-
ne az 100 000 pojmouv.
To, Ze sa sprdva CIA o
Chorvdtsku nachddza
medzi vysledkami vy-
chodoeuropskych veltr-
hovych miest, ndahodne
vedie k tivahdm o tom,
ako tam zablidili ,drij-
ski nacionalisti“. Po chvi-
li hladania je mozné na

strdnke nemeckého hos-
poddrstva ziskat zo-
znam veltrhov na celom
svete podla krajin, miest,
odvetvi a terminov.
Chorvdtska firma Per-
Sectum, ktord je sama
veltrhovym sprdavcom,
poniika prehlad orga-
nizdtorov veltrhov v Eu-

rope. Ako sa jednotlivi

usporiadatelia na inter-
nete prezentujii, je vel'mi
rozdielne. Niektori ne-
viastnia e-mailovii adre-

su ani webstrdnku, ini
ponitikajii informdcie len
v domdcom jazyku, lebo
pod uvedenou adresou
nie sii dosiahnutelni.
Existujii vSak aj stranky,
z ktorych je zrejmé, Ze sa
snazia o ziskanie me-
dzindrodnych zdkazni-
kov. Patri k nim napri-
klad usporiadatel’ BVV z
Brna alebo veltrhové
centrum v Zdhrebe, kto-
rych domouvské strdanky
st takmer bezchybné.

Agroprezentacie
nevynechajme...

V suvislosti so vstupom Slovenska
do Europskej unie by malo minister-
stvo podohospodarstva radikdlnejsSie
riesit propagiciu domacich vyrob-
cov na medzinirodnych agropotra-
vinarskych veltrhoch. Napriklad ces-
ké ministerstvo polnohospodarstva
uz zareagovalo a uz druhy ro! -
vaza“ skupinu vinirov na najv:
svetovu vystavu vin, ktora usporada-
va Veronafiere s nizvom Vinitaly. Pod
vel'mi nizku ucast slovenskych vysta-
vovatelov na ich veltrhoch sa podla
zastupcov tejto spolocnosti podpi-
suju problémy, s ktorymi zapasia pri
propagacii. Nasi vyrobcovia sa nade-
jaju, ze Stat najde prostriedky na pod-
poru ucasti vyrobcov polnohospo-
darskych a potravinarskych produk-
tov zo Slovenska. Ved Fieragricola -

medzindarodny veltrh polnohospo-
darstva a agrotechniky, ktory sa vo Ve-
rone kona kazdoro¢ne v marci, za-
znamenava ¢oraz vacsi zaujem. Vel-
ky priestor na realizaciu slovenskych
podnikov je aj na spominanom vel-
trhu Vinitaly, ktory vlani v priebehu
piatich dni navstivilo takmer 165 000
u odbornikov z 84 krajin sveta. Sucas-
tou vystavy su sprievodné podujatia
ako medzindrodna sttaz vin a ich ba-
lenie a degusticia jednotlivych dru-
hov. Pre Slovensko by mohla byt pri-
nosna aj ucast na Marmomaccu - vel-
trhu venovanom spracovaniu prirod-
ného kamena a na jedinom veltrhu,
urcenom aj Sirokej verejnosti - Fiera-
cavalli, ktory je medziniarodnou vysta-
vou koni, ale aj prezentaciou moznos-
ti agroturistiky.

WV oblasti veltrhov sa
ponuka stile rozsiruje.
Niektoré  veltrhové
miesta v byvalych $ta-
toch vychodného bloku
sa dobre etablovali. Bu-
dapest, Brno, Lipsko ale-
bo Praha ziskavaju re-
puticiu prekvitajicich
veltrhovych centier. Vy-
soky pocet navstevnikov
vsak este nie je dokazom
ich uspesnosti, pre us-
pesnost veltrhu je roz-
hodujici pocet uzavre-
tych kontraktov.

@ Prestiz sa zvySuje od-
bornému budapestian-
skemu veltrhu Aqua-
therm, ktory je zamera-
ny na kidrenie, vetranie,
klimatizacie, sanitirnu a
ekologicku techniku a
kond savzdy v marci. Po-
dobne zvySuje svoje pre-
ferencie aj potravinar-
sky veltrh Alpe Adria Ku-
linarika v slovinskej
Lublane.

M Lipsky je dominant-
ny v stavebnych veltr-
hoch. Veltrhy v Kyjeve,
Moskve a Petrohrade st
zname velkym dopytom
pre pochutiny, potravi-
ny, zapadny spotrebny
tovar, ale zaujimavé sa
aj pre oblasti stavebnic-
tva a strojarstva.

@ Vybrat vhodny ter-
min - to je najdolezitej-
Sie, pretoze od neho sa
odvija ucast vystavova-
telov, obchodnikov, a te-
da aj uspech podujatia.

B Ak hodlite rozsirit
rady organizitorov vy-
stav, nezabudnite na pre-
cizne marketingové stu-
die. Tie vam napovedia,
koho moézete na veltrhu
ocakavat, kolko ma po-
dujatie trvat, aby bolo
efektivne, aka reklamna
kampan zvolit, aby ste
vzbudili zaujem.

® Od roku 1996 sa na
prvej Sukromne;j stred-
nej umeleckej skole v
Bratislave studuje aj od-
bor vystavnictvo. Stu-
dium na tomto oddele-
ni je zamerané najmi
na plagitovu tvorbu,
grafické upravy publi-
kacii, katalogov, pozvi-
nok, obalového mate-
ridlu, ale aj na rieSenie
vystavnych priestorov
a expozicii.

W Pod pojem medzi-
narodny veltrh mozno
zaradit iba prezentaciu
s viac ako 20 percen-
tami zahrani¢nych vy-
stavovatelov (priamych
i nepriamych) z celko-
vého poctu vystavova-
telov a 20 percent Cis-
tej vystavnej plochy
musi byt obsadene;j za-
hrani¢nymi vystavova-
tel'mi.

® Dobré si treba za-
pamitat a eSte zlepSo-
vat, nové sa musime
naucit. Nestaci iba vy-
brat si zo zoznamu da-
jaky veltrh, pozberat pri-
merané expondty a ¢a-
kat, Ze uspech pride za
nami. Slovensko sa ne-
mozZe prezentovat iba
ako krajina bohatej his-
torie, folkloru a bryn-
dzovych halusiek.

To znamena nielen vyrobit, ale predovSetkym predat. Vystavnic-
tvo je brana k poznaniu, zdoraznuju experti a dodavaju, ze Slo-
vensko musi chodif na veltrhy, vystavy a nemusia to byt vébec
iba tie mamutie, bombastické. Ale musime ukazovat to, ¢o ma-
me najlepsSie. Vystavnictvo je skutocne ta brana, ktora vedie k
poznaniu Slovenska. Predsa na takychto podujatiach sa streta-
va mnozstvo odbornikov, ak teda dokazeme spravne robit pro-
pagaciu, tak dosiahneme vela.

Magicke slovicko - imidz

ImidzZ firmy netvori iba
jej logo - teda graficky
stvarnena hlavicka. To je
aj sposob komunikicie s
obchodnymi partnermi,
vystupovanie jej pracov-
nikov na verejnosti...
ImidZ moderne;j firmy je
absolutne vietko, ¢o s nou
suvisi a ¢o je vizudlne do-
siahnutelné. Vytvara ho
uZ samotny nazov firmy.
Vztah zikaznika k znacke
je mimoriadne dolezity.
Aj preto sidnes uZ firmy
uvedomuju, ¢o vietko je

potrebné, aby boli ts-
pesni na trhu. Co do me-
na? napisal kedysi Sha-
kespeare a dodal, Ze to, co
sa vola ruza, bude vonat
rovnako krdsne i pod
inym menom. Co bolo
pravdou pocas Zivota vel-
kého dramatika, nie je
pravdou na zaciatku 21.
storocia: vyrobkv najsirsej
spotreby st si ¢oraz po-
dobnejsie a Coraz Castejsie
zilezi naich priliehavych
ndzvoch, aby im dal za-
kaznik prednost pred iny-

mi. Dnes teda uz nové
znacky vymyslaja Specia-
lizované softvérové pra-
coviska. Nestaci iba vyro-
bit, dolezité je predat - ta-
ky je diktit dnesnych dni.
Aj preto orientdcia na ori-
ginalnu znacku, ktord bu-
de vystizne charakterizo-
vat vas vyrobok i vasu fir-
mu, je zikladom marke-
tingove;j stratégie uspe-
chu. A pokial hodlite svo-
jou ponukou dobyt svet,
tak nezabudajte, Ze vis
predava aj znacka...

Statna dotacia je prilis nizka - 5 miliénov Sk. Ani neprlazmva eko-

nomicka situacia firie
v SR, ale ani v zahrani

nedovoluje ich aktivnu uéast na vystave
i. O¢akava sa, Ze v tomto smere pomoze

zmeneny mechamzmus financovania veltrhov a vyslav, ktory je
ého

Fondu na p

Katalég SOPK je jedinym komplexnym katalogom podujati na

Ponuka

dicit

ielen udaje o

bjektoch podujati, ich perlo-

velkosti

j plochy a

Hire tovarov, ale aj

system organizacie podu]atla a sprlevodnych akcii. Katalég je

uréeny stabilnym,

ajp ialnym vystavovatelom.

Uz nie spanilé jazdy

Znamy zahrani¢ny eko-
nom, publicista Rolf Le-
icher tvrdi, Ze kto chce
dnes vo svetovom ob-
chode uspiet, musi byt
ako zlatd sliepocka, kto-
rd dokdze zndsat zlaté
vajicka, a zdroveri o tom
aj hlasno kotkoddkat.
Inymi slovami: ten, kto
chce na sucasnych na-
ro¢nych svetovych tr-
hoch v ostrej konkuren-
cii obstat, musi ponukat
produkty, ktoré su nie-
¢im vynimoc¢né. Zaroven
tato nadstandardnd po-
nuka musi byt aj nilezi-
tym sposobom dand na
zndmost. Musi sa prosto
o nej vediet. Potom uz ne-
zalezi, ¢i sa to tyka hoto-
vych vyrobkov, surovin,
sluzieb alebo vSetkych

spolu. A nie je z tohto hla-
diska dolezité ani to, ¢i sa
ich vynimocnost preja-
vuje samostatne, ¢i v
suhrne kvality produktov
a vysky (presnejsie niz-
kosti) ich cien.
Vystavnictvo preslo ra-
zantnym prerodom. Kym
do roku 1989 bola vystav-
nicka ¢innost regulova-
nd, s centralnym dirigiz-
mom zahrani¢nych akcii,
dnes je to naopak. Nic sa
nenacasiva a vystavova-
telsky subjekt prichadza
na danu vystavnu alebo
veltrhovi akciu so sna-
hou predat, so snahou
kontrahovat a minimal-
ne so snahou urobit si
marketing alebo nadvia-
zat kontakty a oboznamit
zaujemcov s tym, ¢o po-

nuka. Vystavnicke podu-
jatie dnes uz rozhodne
nie je iba spanilou jazdou
¢i prijemnou prileZitos-
tou na uvol'nenie sa z pra-
covného vypiitia.

Nase vystavnictvo ma
dobré meno, medzina-
rodné uznanie sme si uz
neraz vyslazili. Predo-
vsetkym z hladiska tech-
nickej urovne, architek-
tonickych rieseni. Co
vsak musime dnes pre-
dovsetkym garantovat, to
je serioznost v podnika-
ni, mysliet trochu do-
predu. Odlozit teritoridl-
ne okuliare, obchodno-
politické dovody. Ci
chceme alebo nie, veltrh
je vskutku zrkadlom eko-
nomiky a indikdtorom jej
schopnosti.

Obraz ekonomiky

Nirast vystavovatelov a
navstevnikov a naopak
pokles vystavnej plochy
je trendom, ktorym sa v
poslednom roku uberi
vystavnictvo v Slovenskej
republike. Analyza po-
tvrdzuje, Ze odbor vys
nictva odrdza sicasni
tudciu v celej ekonomike.
Vystavovatelia si objed-
navaji mensie plochy, ale

na jednotlivych vystavach
sa zucastnuju. Podnika-
telia si uvedomuju, Ze ak
ich neuvidia na trhu, zna-
mena to ekonomicky po-
kles. Je potesitelné, ze na-
rastd aj pocet navstevni-
kov. Najvicsim organiza-
torom v odvetvi na tze-
mi SR je Incheba a Vystav-

nictvo Agrokomplex. Via-
ceri podnikatelia tvrdia,
Ze organizacii veltrhov a
vystav na Slovensku chy-
ba koordindcia, finan¢né
prostriedky a odburanie
necestnej sutaze zo stra-
ny niektorych organiza-
torov. Tieto faktory sa
podpisali pod 2,5-nasob-
ny pokles poctu vystav,
avizovanych na buduci

rok, oproti 300 vystavim
uskuto¢nenym v roku
1998. Aj pocet organizi-
torov i vystavovatelov z
roka na rok klesa. Stabil-
nymi organizatormi na
Slovensku je asi dvad-
siatka firiem - ¢lenov sek-
cie veltrhov a vystav
SOPK. To je iba 90 % z

poctu vsetkych firiem vo
funkcii organizitorov
vystav.

Jednym z dévodov po-
klesu zaujmu o ucast na
veltrhoch a vystavich je
aj nedostatok odborni-
kov, najmi z radov novych
malych a strednych pod-
nikatelov, ktori nemaja
dostatocné skisenosti s
organiziciou prezentac-
no-kontraktac¢nych podu-
jati. Vystava ma totiZ za-
bezpecit organizatorovi aj
vystavovatelovi ekono-
micky efekt a Standardni
poziciu aj na budicom
ro¢niku vystavy, konsta-
toval. Aj duplicita niekto-
rych vystav automobilo-
vého priemyslu, staveb-
nictva a nabytku, kona-
nych s odstupom iba nie-
kol'kych mesiacov pocas
jedného roka, podporuje
necestnu s a dokazu-
je neseridznost niekto-
rych tcastnikov. Tito prax
si zrejme v budticnosti vy-
ziada povinny audit vy-
stavovatelov alebo adek-
vitnu legislativu, predo-
vsetkym vSak dosledna
koordindciu veltrhov a
vystav, ktora v sicasnosti
neexistuje. Plati to aj pre
prezentaciu slovenskych
vystavovatelov v zahranici.

Stranu pripravila Eleonéra Bujackova
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Roztriedeneé poznatky spravne adresovat

Veltrhy a vystavy st najefektivnej-
Sou marketingovou komunikaciou,
tvrdi Ing. Emil Dobias, generalny
riaditel a predseda predstavenstva.
Prave preto sme ho oslovili pri hod-
noteni tohtoro¢nej sezony, ako aj o

vyhliadkach TMM na rok 2004.

1. Ako hodnotite situdciu v ob-
lasti vystavnictva v roku 2003?

- PretoZe vo vseobecnosti plati, Ze
vystavy st zrkadlom ekonomiky,
potvrdzuje to aj ucast a zdujem fi-
riem o prezentdciu na tychto podu-
Jatiach. Vo vseobecnosti mézeme ko-
nstatovat oZivenie zdujmu o vysta-
vy vo vybranych odvetviach, ktoré
zaznamenduvaji pozitivny vyvoj. Z
hladiska poslednych dvoch rokov
sme predali viac metrov vystavnej
plochy a zvysil sa aj pocet vystavo-
vatelov. Vystavujtice spolocnosti vy-
uZivaji aredly vystavisk aj na iné
JSformy podnikania, ako st spolo-
Censké, zdbavné ¢i sportové podu-
Jatia, ¢im sa zniZuje ich réZia.

2. Aké tendencie a zdujem vni-
mate na strane vystavovatelov?

- Nemozno to vyjadrit vseobecne.

stavnej plochy. St to najmdi tech-
nicky zamerané odvetvia, kde sa
na vystavdch prezentujii vyznam-
né vel'ké firmy, zdruzenia
aj mensie firmy v danej
tovarovej nomenklatiire.

¢) vodné hospoddrstvo a komu-
ndlne sluzby
d) kozmetika a sluzby s tym spo-
jené
e) hasicskd a zabez-
pecovacia technika

Naopak, vplyvom trans- ol
Sformacnych procesov a
prilevom lacného tovaru 3 . 4. Aké sii tendencie na-
zvonka zaznamendvame opak na strane orga-
pokles vystavujiicich fi- 1 : nizdtorov vystav? V kto-
riem v oblasti spotrebného rej oblasti citit najsil-
tovaru, odevov a textilu. ! nejsi konkurencny boj?
Na vystavdch sa viac ob-
Emil Dobids

Javujii mensie firmy, men-
$1 vyrobcovia a dovozcovia, ktori
ponztikajii odber tovaru na najbliz-
sie obdobie, a tym sa snazia za-
bezpecit prdcu pre svojich zamest-
nancov.

3. Z akych segmentov majii vy-
stavovatelia najvdcsi zdaujem o
prezentdciu na veltrhovych a
vystavnickych podujatiach - pro-
sim, uvedte TOP 5 segmentov po-
dla vasich skiisenosti, ktoré pre-
Javuji najvdcsi zaujem o tito
moznost prezentdcie.

-TOP 5 segmentov zdujmu o vy-
stavovanie:
a) oblast vojenskej techniky

- Aj ked’ Vystavisko TMM,
a. s., Trencin patri svojou rozlohou
medzi tretie najvdcsie vystavisko
na Slovensku, zorganizovanim a
uskutocnenim veltrhov a vystav so
zameranim, ktoré je uvedené v bo-
de 3., ich dostal na medzindrodnii
uroveri a patria medzi najlepsie a
najuvdcsie vystavné akcie na Slo-
vensku. Su tak kvalifikované aj zo
strany vystavovatelov i ndvstevni-
kov. BohuZial, toto neakceptuje ani
Sekcia veltrhov a vystav pri SOPK
BA a v rdmci svojich hodnoteni nds
takto neprezentugje.

O necestnych praktikdch inych
vystavnych spolocnosti sa vie, poti-
chu sa prehliadajii.

vstup SR do EU tak z hladiska
ekonomického, ako aj z legisla-
tivneho i konkurencného? ARy
vyvoj v tejto suvislosti predpo-
kladdte?

- Ked' sa vychodnd Eurépa pricle-
ni k EU, vstupi do historicky no-
vého rozdelenia trhov a silného
konkurencného prostredia. Slo-
venské vystavnictvo musi po vstu-
pe do tinie pocitat so silnejSou kon-
kurenciou, ktord si vyZiada zvyse-
né ndklady. Bude potrebné skva-
litnit poskytované sluzby, investo-
vat do vzdeldvania viastnych pra-
covnikov. Pre organizdtorov veltr-
hov a vystav bude dolezité vediet
roztriedit poznatky a sprdvne ich
adresovat, vediet ich sprostredRo-
vat zdkaznikom, kRooperacnym
partnerom i Ronkurencii. Presve-
dcit, Ze vellrhy sii najefektivnejsou
marketingovou komunikdciou.
Vystavnictvo bude celit ndstupu
globalizdcie, konkurencii novych
druhov médii, ale aj hospoddrskej
situdcii danej Rrajiny.

Vystavisko TMM, a. s.
Pod Sokolicami 43
911 01 Trenéin

St veltrhy a vystavy, ktoré zazna- b) oblast elektrotechniky a ener- 5. Ako podla vdasho ndzoru www.tmm.sk
mendvajii ndrast obsadenej vy- getiky ovplyvni slovenské vystavnictvo
v, ’ tel./fax: 00421-32-7435 600
i VYSTAVY A VELTRHY S 2 O O
VYSTAVISKO TMM, a.s., Trenc&in  httpw7www.tmm.sk
24. - 25. 1. 14. -16. 4. 17.-19. 9.
VYSTAVA PSOV WOODTECH \fre EXPOOPTIK

~

BEAUTY®

SLOVAKIA

exPOdroge

iik

~

\ Y
Zdhradkdr

&

RN
o,

VERCAJCH
- naradie -

Organizator: Slovenska kynologicka jednota

14. 2.

ZLATA FATIMA JUNIOR
12. ro¢nik sutaze mladych modnych tvorcov

26I - 28. z-

BEAUTY SLOVAKIA

12. ro¢nik medzinarodného odborného

veltrhu kozmetiky

Majstrovstva SR v make-upe, nail-designe, nail-arte

EXPODROGERIA - CLEAN
9. ro¢nik vystavy bytovej, Cistiacej a spotrebnej
chémie a drogériového tovaru

10. - 12. 3.

TRENCIN MESTO MODY
37. ro¢nik medzinarodného veltrhu mody a
odievania - jarna cast

SATOT
8. ro¢nik salonu textilnej a odevnej techniky

24. 3.

TRH PRACE
Celoslovenska ponuka pracovnych prilezitosti

31. 3. -3. 4.

ZAHRADKAR
10. ro¢nik veltrhu potrieb pre zéhradkarov

VCELAR
8. rocnik vystavy vcelarskych potrieb a vcelich
produktov

ZDRAVY ZIVOTNY STYL
6. rocnik vystavy o zdravi, harmonii tela
a ducha

14.-16. 4.

VERCAJCH - NARADIE
12. ro¢nik vystavy naradia a vyrobnej
techniky
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9. ro¢nik vystavy strojov, zariadeni
a materialov pre drevospracujuci priemysel

KOROZIA
8. ro¢nik vystavy protikoréznych technik

TRANS - STORE - LOGISTIKA

STAVBA
Zbom -
NABYTOK

1. ro¢nik 3pecializovanej vystavy skladovacej,
manipulacnej techniky a logistiky g
<
5.-8.5.
IDEE 2%@
6. ro¢nik medzinarodnej vystavy Zihradkar
obrannej techniky na jeseii
1 9- = z 1 [ 5- -
UCEN
10. ro¢nik vystavy vyrobkov ziakov SOU a SPV
TVORIVOST MLADEJ GENERACIE
2. roc¢nik vystavy strednych a vysokych 3kol
IKAMENAR
15.-17. 6. a PiTa
AQUA

11. ro¢nik medzinarodnej vystavy vodného
hospodarstva, hydroenergetiky a ochrany
Zivotného prostredia

KOMUNALNA TECHNIKA

11. ro¢nik medzinarodnej vystavy zameranej
na komunalnu sféru a vyuzitie odpadu
ROZVOJ MIEST A OBCi

11. ro¢nik medzinarodnej vystavy zameranej
na technologie a sluzby

7. 9.

ZLATA FATIMA
29. ro¢nik sutaze producentov mody
a odievania

7.-9.9.

TRENCIN MESTO MODY
37. ro¢nik medzinarodného veltrhu mody
a odievania - jesenna cast

&
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vystava ocnej optiky
Organizator: Studio Regis

30. 9.-2.10.

STAVBA - DOM - NABYTOK
5. ro¢nik vystavy o kulture byvania
staviame - prerabame - zariadujeme

GLASS SALON
10. ro¢nik vystavy skla, keramiky
a bizutérie

ZAHRADKAR NA JESEN
2. ro¢nik vystavy potrieb pre zahradkarov

19- = zz- 10-

ELO SYS
10. ro¢nik medzinarodného veltrhu
elektrotechniky, elektroniky a energetiky

KAMENAR
3. ro¢nik vystavy kameriopriemyslu,
geologie, geodeézie a kartografie

PIETA
2. ro¢nik vystavy pohrebnictva

9.-12.12.

VIANOCNE PREDAJNE DNI
Viano¢né nakupy v sviato¢nej atmosfére

HRACKY - ZABAVA
1. ro¢nik vystavy zameranej na predaj
hraciek a suvenirov

11. 12.

BURZA HRACIEK

1. ro¢nik - predaj, vymena, charita

BURZA STAROZITNOSTI A
ZBERATELSKYCH PREDMETOV

10.1.
7.2.

20.3.
24.4.

5.6.
26.6.

31.7.
28.8.

25.9.
30.10.

27.11.
11.12.




